
"Sicilia  d'Inverno",  regia
tutta  siracusana  per  il
progetto  di  marketing
turistico regionale
Parte ufficialmente la nuova stagione di “Sicilia d’Inverno”.
Questa mattina la presentazione negli uffici della Sac. E’ un
accordo  di  co-marketing  tra  le  compagnie  aeree  Vueling  e
Volotea, gli albergatori e gli enti e le associazioni del
territorio per promuovere la Sicilia nel periodo di bassa
stagione.
E’ un progetto globale di turistico regionale, che mette in
rete destinazioni e operatori sotto l’unico brand “Sicilia”.
Nel  dettaglio,  in  “Sicilia  d’Inverno  2015”  ciascun  attore
fornisce  il  proprio  contributo  per  raggiungere  un  fine
condiviso: aumentare il flusso turistico durante il periodo di
bassa stagione. Il vettore aereo offre quindi una tariffa
agevolata,  l’albergatore  un  contributo  sul  soggiorno,  il
territorio le risorse per dare il massimo dell’impulso.
L’iniziativa ha un’origine siracusana ed è infatti realizzata
e gestita da Siracusa Turismo, con il supporto di vari enti e
associazioni, quali le Camere di commercio di Catania, Ragusa
e  Siracusa,  Confindustria  Turismo  e  Alberghi  Sicilia,
Confcommercio Federalberghi Sicilia, Confesercenti AssoTurismo
Sicilia,  Distretto  Valle  dei  Templi  e  Sicilia  Convention
Bureau.
Ricorda la genesi siracusana del progetto il presidente della
Camera di Commercio di Siracusa, Ivan Lo Bello. “L’idea si è
sviluppata inizialmente a Siracusa, ma man mano si è allargata
e oggi riguarda l’intera Isola, perché, sia chiaro, il brand
importante  è  ‘Sicilia’.  Ritengo  infatti  di  grande  utilità
farla finita con la parcellizzazione dell’offerta turistica,
una politica che storicamente non ha pagato. Paga invece, e
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tanto, il know how e pagano le partnership importanti, come
quelle con Vueling e Volotea, con l’obiettivo di ribaltare il
trend che in Sicilia vede il calo invernale dei visitatori.
Perché è qui che si gioca la partita fondamentale per il
comparto, quella che riguarda la creazione di una filiera
fatta  da  tutti  i  soggetti  interessati  a  incrementare  la
qualità del territorio. Il che vuol dire centri urbani ben
gestiti, ma anche la demolizione delle brutture esistenti, per
dire basta un volta per tutte agli scempi paesaggistici”.
Alla  presentazione  hanno  partecipato  il  presidente  e
l’amministratore delegato di Sac, Salvatore Bonura e Gaetano
Mancini, il presidente della Camera di commercio di Siracusa,
Ivanhoe Lo Bello, il regional manager per Italia, Malta e
Svizzera  di  Vueling,  Massimo  Di  Perna  (in  collegamento
telefonico), il commercial country manager Italia di Volotea,
Valeria Rebasti, e Seby Bongiovanni di Siracusa Turismo, che
ha curato il progetto.


